
农产品：电商平台+供应链服务+供应链金融 估值为几何？ 

 

从当下京东入股永辉超市的动作看，线下资源的卡位，线下实体的作用是不

可磨灭的，也是未来线上线下有机结合的一个必然。通过此方向挖掘，发现该股

通过战略投资实现线上线下一体化战略形成一大交易平台。而此股因股灾目前处

于底部启动阶段，大股东股权争夺抢筹，而证金公司也介入其中，一旦启动该股

爆发力将会逐渐被散户追高，而此次第一介入点凸显，同时其市值不过其他电商

的三分之一，提示空间巨大，后续价位看业绩。 

。 

核心逻辑 

 
 

 

 

前期的互联网+形态一直盯着 BTA 这些产业巨头的模型来做热点，而当整个

中国的 GDP 转型方式面临困境的时候，高层开始思考整个农业产业布局的一个

方向。 

作为一个农业大国，人口大国，农业发展面临农产品价格“天花板”封顶、生产成

本“地板”抬升、资源环境“硬约束”加剧等新挑战，迫切需要加快转变农业发展方

式。为此，国务院办公厅发布了加快转变农业发展方式的意见。 

 



   从国发文件中可以发现基本的意思是：加快发展农业信息化方面，意见提出，
开展“互联网+”现代农业行动。鼓励互联网企业建立农业服务平台，加强产销衔

接。推广成熟可复制的农业物联网应用模式，发展精准化生产方式。大力实施农

业物联网区域试验工程，加快推进设施园艺、畜禽水产养殖、质量安全追溯等领

域物联网示范应用。加强粮食储运监管领域物联网建设。支持研发推广一批实用

信息技术和产品，提高农业智能化和精准化水平。强化农业综合信息服务能力，
提升农业生产要素、资源环境、供给需求、成本收益等监测预警水平，推进农业

大数据应用，完善农业信息发布制度。大力实施信息进村入户工程，研究制定农

业信息化扶持政策。 

 

而在 A 股中实现一体化农业唯从产品莫属 

经营范围： 

开发、建设、经营、管理农产品批发市场（农产品批发市场的营业执照需另

行申办）；经营管理市场租售业务；国内商业、物资供销业（不含专营、专控、

专卖商品）；经营农产品、水产品的批发、连锁经营和进出口业务（具体经营需

另行办理营业执照）；为农产品批发市场提供配套的招待所、小卖部、食店、运

输、装卸、仓储、包装（具体项目营业执照另行申报）；从事信息咨询（不含法

律、行政法规、国务院决定禁止及规定需审批的项目）、物业管理、酒店管理；

自有物业租赁；市场投资、投资兴办实业（具体项目另行申报）。（以上涉及国家

法律、行政法规、国务院决定规定需报经审批的项目，需经审批后方可经营。）

公司是国内农产品流通行业龙头企业，主要经营农产品批发市场业务、商场销售、

农产品加工养殖、市场配套服务、工程施工和酒店客房等六个部分。农产品批发

业务是公司的核心业务和主要利润来源 

 

 

 
 

 

 

 

 

 



 

 

 

农产品的互联网经营模式图 

  

 

 

股权争夺，加速“互联网+”转型 

生命人寿持续增持公司股权至 29.97%，而大股东深圳国资 5 月 6-8 日增持

1%至 31%，体现国资不会放弃对公司控制；我们判断，随股权争夺趋紧和国资

改革预期升温，国资提升控制权和推进激励等有望突破，将以更强资源和更好机

制推进公司“互联网+”转型。 

 

 



 

 

 
 

 

互联网平台： 

“虚实结合、轻重平衡”的农产品交易大平台：在巨量交易额流转的情况下，

公司的盈利不仅来源于交易本身，更因交易平台上沉淀有大量的商流、物流、信

息流、资金流等，从而 孵化出的各类潜力巨大的衍生业务，包括：小额信贷、

融资担保、P2P 网贷、股权 PE 投资、供应链管理及服务、农产品安全认证、检

查科技、管理输出等，平台价值将日益凸显。 

 

 
实体市场布局全国 



 

公司现在全国 14个城市运营 17家实体市场（另有 7个在建或筹备开业市场），

拥有自有土地面积已达 627 万平米，权益自有土地为 443 万平米，其中权益商业
用地为 119 万平米。按公司当前 396 亿元市值计算，对应每平米土地价值约为

8927 元。保守测算，公司所持权益土地面积的价值约 552 亿元，若考虑扣除净

负债（1Q2015 末数据计算为 33 亿元），其重估价值仍有约 519 亿元左右。 

 

电商和供应链业务正成为新盈利来源 

 
电商业务板块：2014 年主要子公司净利润 931 万元，较 2013 年 501 万元大

幅增长 85.83% 

 

 

 

中农网——独立运作、结构清晰的综合性电子交易平台 



大宗中远期：包括柳糖（40%）、昆糖（73.33%）、广西茧丝网（51%）、合肥

棉花网（40%） 

生鲜单品种供应链管理（B2B） 

电子商务——依谷网 

 

 

 

中农网--——交易服务 

1、商品交易平台 

    致力于建设具有重要影响力的多商品、多层次、多模式的农产品交易所。

深圳市中农网股份有限公司将整合旗下广西糖网、昆明糖网、广西茧丝、合肥棉

花 4 家公司的大宗农产品中远期交易，并通过兼并、收购、培育等方式不断增加

新品种至大宗交易，为相关品种产业链上企业提供多层次服务。目前深圳市中农

网股份有限公司已在白糖、茧丝等多个品种上掌控了国际定价权，成为权威的定

价中心。 

    深圳中农网股份有限公司在新模式上积极探索，建立现货交易平台。创

新地采用撮合、招标、拍卖的方式提供产地和销地生鲜农产品交易信息的交互，

并在此基础上完成交易、支付、仓储配送的全过程，支持精准农业和订单农业的

发展，实现农产品流通方式向“产销联动”的“电子商务+现代物流”模式的真

正转变。 

2、金融服务平台 

    打造农产品金融中心。项目将探索商圈融资服务，充分与深圳物流企业、

金融企业合作进行金融创新，开展保税仓融资、存货质押、动产质押、应收账款

融资、订单融资等一系列供应链融资服务，抢占这一新兴领域，促进农产品供应

链各环节企业扩大经营规模，促进公司与深圳其他企业和金融配套服务快速发展。 

3、信息服务平台 

    打造全国农产品价格和食品安全备案信息中心。以覆盖全国的农产品实
体批发市场电子化结算形成的实际成交价格为基础，构建发布中国农产品价格指

数，成为全国农产品的权威定价中心。以覆盖全国的农产品实体批发市场电子化

结算形成的实际成交价格为基础，构建发布中国农产品价格指数，强化农产品旗

下市场价格行情对全国农产品流通领域的影响力，确立深圳的中国农产品流通中

心和信息中心地位。开展针对全国涉农企业的地方频道、市场频道、企业门户三

网合一建设，保持国内农业类信息发布网站的领先地位和农业类运销商网上集群



的规模优势。 

4、交易模式 

    农产品在标准化程度、产销集中度、价格波动程度等特性上的差异，设

计交易模式和规则制度，纳入农产品网上交易平台。 

 

深圳前海农产品交易所股份有限公司 

交易品类：依然围 绕农产品大类，选择 适宜于标准化批量交 易的细分

产品进行交 易，并且可以打通国 际农产品、水果等的 进出口交易 

交易模式：可能综 合采取，拍卖、撮合 交易、一对一议价等 各种形式，

形成市场 公允价格，进行现货 及中远期交易 

 
深圳前海农产品交易所通过线上交易打通电商平台和线下平台，实现线上线

下一体化 

 

强大的物流体系 



 

 

中央大厨房”（http://www.greenport.cn）通过加工中心、物流中心、送节点

等合理配置，建立健全从“菜篮子”源头的生产到流通环节的监管机制，完善从“间”

到“餐桌”整个流程的可追溯体系，运用 300 台流动售卖车，辐射全市 900 个住宅

社区，以低价格，高品质的集约化模式为深圳市民、机关团体、学校食堂提供“一

日三餐”所的安全、新鲜、便宜的农副产品。 

 

 

供应链金融管理 

涵盖小贷、担保、供应链管理和检测科技中心等，均处于收入快速增长阶段，

并已经开始有较明显的净利润贡献，正逐渐成为公司核心主业，并有望依托公 司

实体市场和电商平台，继续完善布局，快速成长。 

 
公司实体网络体系和综合立体化的电子交易体系相结合有机会成为农产品

流通领域里线上线下融合的、产业链一体化、2000 亿交易额流转和增值服务价

值巨大的生态圈，值得期待！ 

http://www.greenport.cn/


公司具有较高的资产重估价值，且未来有望成为线上线下融合、价值空间巨

大的生态圈型公司 
 

 

 

 


