
CEO 首席执行官 

Chen Kangping 陈康平 

 

谢谢, Sebastian。各位早上、晚上好！感谢大家参加今天的电话会议。 

 

本季度组件出货量创历史新高达到 2,953MW，环比增长 5.7%，同比增长 24.4%。营业

收入 9.748 亿美金，同比增长 10.5%，环比增长 4.3%。本季度毛利率提升至 14.9%，

除去反补贴退税影响的毛利率为 12.8%，相比上季度毛利率 12.0%。 

 

中国市场需求在 5.31 新政后放缓，然而得益于公司强大的全球客户布局和优秀的品牌

影响力，公司的业务持续增长。本季度海外组件出货占比约 80%。四季度出货量预期将

进一步增长 27-30%，目前公司的产品已供不应求。而与此形成鲜明对比的是，行业里

很多公司的业务在下半年放缓，或已经削减全年的业绩指引。 

 

尽管受到 531 新政的不利影响，截至 9 月底，中国新增装机量仍达到 34.5GW，已高于

一些分析师的全年预期。而近期政策面的积极变化让我们看到明年中国市场复苏的希望，

尤其是国家能源局 11 月初举行的太阳能产业研讨会发出的积极信号，包括可能大幅增

加一三五规划的光伏装机目标以及表态不会对太阳能补贴施行一刀切等，旨在帮助行业

从政策驱动平稳过渡到平价驱动。更多的政策细节也有望在未来陆续发布。作为行业领

导者，我们将继续把国内重点放在领跑者项目和光伏扶贫项目上，并在未来抓住日益增

多的平价项目的机遇。我们坚定看好明年的国内市场需求。 

 

美国市场方面，美国国税局近期明确了针对新建太阳能项目的安全港政策:对于 2019 年

12 月 31 日前开建的，并在 2024 年之前投入使用的太阳能项目，开发商将有资格获得

30%的投资税收抵免，这将进一步推动美国明年的需求。我们将利用海外产能，包括美

国工厂的优势，以及公司强大的品牌知名度，产品和服务优势，持续扩大公司在美国市

场的领先地位。印度保障性关税的影响只是短期的，印度政府野心勃勃的太阳能计划仍

在推进，而印度市场仍将高度依赖中国制造的太阳能产品。公司将相应调整市场战略，

增加当地市场份额。东南亚和大洋洲的市场迅速增长，尤其是越南和澳大利亚，晶科的

产品在当地非常受欢迎。随着市场的持续扩大，我们已做好充分准备，实现可持续的长



期增长。在平价上网的驱动下，欧洲和拉美市场也显示出新的机遇。后续 Gener 将介

绍更详细的情况。 

 

技术方面，公司继续致力于高效技术的开发和应用，同时持续优化产品的成本结构。硅

片端，我们在提升硅片转换效率、降低氧含量和光衰方面均取得了持续进步。同时，我

们在硅片的薄片化、提升金刚线切割效率及降低线耗方面均领先行业。电池端，公司实

现了新一代N型HOT电池的技术突破，并进一步优化了P型PERC电池结构以提升电池

效率。组件端，公司的猎豹系列销售供不应求。72片单晶PERC猎豹组件量产功率已超

过400W。此外，我们应用双面双玻技术、叠瓦技术的高效产品也满足了客户多样化的

需求。持续的技术进步不仅让公司能够为客户提供具有竞争力的高效产品，更重要的是，

使我们有能力持续降低产品的成本。我们对未来进一步优化成本结构充满信心，并对未

来的平价上网时代的来临做好了充分准备。 

 

产能方面，公司的硅片、电池片和组件的内部产能在三季度末分别达到 9.2GW，6.5GW

和 10GW。我们预期 2018 年年底产能将分别达到 9.7GW，7GW 和 10.8GW，其中包

括 5.7GW 的单晶硅片产能，以及 4.2GW 的 PERC 电池产能。 

 

随着成本下降，光伏的竞争力优势日益凸显，我们对明年中国和全球的需求充满信心。

光伏发展的大趋势是无法阻挡的。随着太阳能需求不断增长，公司正处于有利的位置，

我相信公司有能力进一步扩大市场份额，从竞争中脱颖而出，进一步巩固我们在行业的

领先地位。 

 

话题交给 Gener 之前，我来介绍一下业绩指引。基于当前的预期，2018 年第四季度，

公司组件出货量在 3.7-4.0 吉瓦之间，2018 年全年组件出货量在 11.5-11.8 吉瓦之间。 

 

谢谢 Sebastian。接下来，现在我将话题交给 Gener。 

 

 

Vice President Global Sales and Marketing 全球营销副总裁 

Gener Miao 苗根 



 

谢谢陈先生。 

 

三季度，晶科的产品在全球超过 80 个国家持续畅销。本季度业绩强劲，出货量创历史

新高达到 2,953 兆瓦。我们预期增长势头将在四季度延续。我们十分看好 2019 年，公

司明年大部分的订单已锁定。 

 

本季度的出货地理分布来看，新兴市场出货占比最高，接着是亚太地区、中国、北美和

欧洲。公司稳步扩大全球市场布局，进一步降低了依赖单一市场的风险。公司成功的全

球布局源于不懈地致力于为客户提供本地服务以及提供多样化的定制产品。正如陈先生

刚才提到的，我们对明年全球需求的增长保持乐观，并且相信公司有能力保持持续增长，

巩固我们的行业领先地位。 

 

国家能源局在 11 月初召开会议后，中国的太阳能市场情绪有所改善。市场目前预计，

原定“十三五”太阳能发展目标将上调，并等待政府宣布新的装机目标和补贴的新政策。

晶科将趁势重点布局下一轮的领跑者项目、光伏扶贫项目和最新发布的平价上网项目。

中国许多省市正在快速推进光伏平价上网。公司将扩大市场份额，把最新的产品和技术

推向全球第一的市场。 

 

美国市场持续增长，潜力巨大。本季度 ASP 保持平稳。美国国税局 6 月 22 日颁布的安

全港政策为开发商提供了额外的四年时间来完成他们的项目，以便根据建造和完成日期

获得投资税收抵免。这一政策将刺激美国明年及之后的太阳能需求。2019 年晶科的美

国订单充沛，大规模订单已锁定。 

 

在亚太地区，随着日本市场逐步从补贴模式向拍卖模式转型，我们预计 2019 年的装机

目标大概在 6-7GW，需求保持在较高水平。晶科的产品在东南亚和大洋洲非常受欢迎，

尤其是越南，越南市场明年预期装机量将超过 2GW。公司长期布局抓住越南市场需求

增长的机遇，并且相信我们已处于一个理想的位置。在东南亚，马来西亚和泰国等市场

明年也将表现出良好的市场潜力。 

 



尽管 9 月份宣布的印度保障性关税给市场造成了短暂干扰，但印度政府野心勃勃的太阳

能计划仍在推进。根据彭博市场情报，印度将在 2018 年和 2019 年分别提高 10-11.5GW

和 14.7-16.2GW 的装机目标，并将 2022 年累计安装目标从 175GW 提高到 227GW。

当地货币的贬值给开发商带来了一些短期压力，但我们对印度市场的长期前景保持乐观，

并将密切关注当地的情况，相应地调整我们的战略。 

 

欧洲市场表现良好。尽管进口最低限价（MIP）到期后出现短期波动，但我们相信，这

实际上将加快实现平价上网的步伐，推动需求增长，尤其是在英国、意大利、西班牙和

希腊。事实上，许多欧洲国家非常接近或已经实现了平价上网。平价上网将给欧洲各国

带来更多的需求。 

 

新兴市场逐渐成为全球市场需求增长的驱动力，三季度公司新兴市场出货比例最大。这

一增长源于许多因素，包括拉美地区新技术和产品的大规模应用；墨西哥市场的快速增

长；以及巴西分布式市场的扩大。晶科在拉美、中东非市场保持领先地位。公司将利用

顶尖的产品和广泛销售网络在这些地区推广我们的产品。 

 

三季度 ASP 较上季度小幅下降。但正如陈先生提到的，公司不断努力开发高效产品，

帮助我们降低成本，保持领先市场。随着太阳能产品的效率提升和成本的降低，太阳能

相对于其他能源的竞争力不断提升，加速实现平价上网的步伐。 

 

晶科持续对外证明公司领先的产品质量、技术和可靠性。彭博新能源金融公司（BNEF）

在本季度连续第二年再次将晶科能源评为“最具可融资性”的光伏组件制造商，这是对

公司不断努力的肯定。同时，我们第一次获得了世界品牌论坛颁发的“年度最佳品牌”

奖。公司获得的奖项不断增加，这反映了市场对晶科的品牌、产品和市场地位的认可。 

 

本季度我们持续进行市场拓展与技术推广。在二季度推出了新的旗舰版猎豹系列产品后，

为进一步推广，三季度晶科在全球参加了 9 个展会和 35 个峰会。公司还组织了 15 场

用户培训和 115 场与全球主要合作伙伴合作营销的活动。积极的全球市场营销活动使我

们能更多接触新老客户，向他们介绍晶科拥有尖端技术的高质量产品，并深化全球市场

布局。 



 

接下来，现在我将话题交给 Charlie。 

 

 

CFO 首席财务官 

Charlie Cao 曹海云 

 

谢谢 Gener。接下来我给大家介绍一下第三季度的财务业绩。 

 

太阳能组件总出货量为 2.95 吉瓦，环比上升 6%，同比上升 24%。 

 

总收入为 9.75 亿美元，环比上升 11%，环比上升主要是因为组件的出货量大幅上升。 

 

毛利润为 1.45 亿美元，2018 年第二季度毛利润为 1.1 亿美元，环比上升主要因为组件

的出货量上升及反补贴税率下降所致。根据最新的美国商务部的反补贴调查终裁，三季

度反补贴税率下降对毛利润的影响为 2000 万美元。 

 

毛利率为 14.9%，不考虑反补贴税率下降的影响为 12.8%， 相比 2018 年第二季度的

毛利率 12.0%，公司毛利率上升主要由强劲的多元化全球销售结合持续降低的综合成本

两方面原因所贡献。 

 

总营业费用占总收入的 12.1%，2018 年二季度为 10.4%。总营业费用占总收入比重上

升主要由于本期销售单价下降以及海外出货量上升导致运费占总收入比重上升导致。公

司在销售和市场营销上投入了更大的精力，以巩固公司品牌的领导地位。 

 

汇兑收益净额为 1,400 万美金，2018 年二季度为 300 万美金。变动主要由于人民币对

美金的持续贬值。 

 

息税折旧摊销前利润为 7,400 万美金，2018 年二季度为 5,900 万美金。 

 



净利润显著增加至 2750 万美元，2018 年二季度为 1500 万美金。 

 

2018 年第二季度非美国通用会计准下净利润为 3000 万美元，摊薄每 ADS 收益为 0.77

美元。 

 

现在我为各位简单介绍一下晶科能源的资产负债表状况。 

 

截止三季度末，公司持有现金及现金等价物和受限制现金 4.42 亿美元，2018 年二季度

末为 3.87 亿美元。 

 

公司应收账款为 9.55 亿美元，相比二季度末为 11 亿美元。 

 

存货为 8.10 亿美元，相比二季度末库存为 8.90 亿美元。 

 

三季度末，公司付息债务为 14 亿美元，相比二季度末付息债为 14 亿美元。 

 

总体来看，我们三季度获得了强劲的业绩。我们在市场上的领导地位，出众的产品以及 

高效的执行力，进一步巩固了我们的竞争优势。 

 

现在，我们进入问答环节。主持人？ 

 


